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Turystyka jest dominujaca galezia gospodarki w  regionie
jeleniogorskim. Ma ogromny wplyw na dochody i rozwdj gospodarczy
Powiatu. Jednak, aby osiagna¢ sukces w tej dziedzinie nie wystarczy
posiadanie jedynie bazy noclegowej oraz zapewnienie turystom innych ushug.

Wazne jest, aby zacheci¢ turystow do odwiedzania regionu a do tego
potrzebna jest odpowiednia promocja. Tylko dzigki niej jest szansa do
zaistnienia na rynku turystycznym w kraju jak i zagranicg. Kolejnym
waznym elementem w rozwoju turystyki jest tworzenie nowych atrakcji
takich jak np. szlaki rowerowe, wyciagi i trasy narciarskie, organizowanie
imprez cyklicznych, ktore z czasem beda kojarzone z naszym Powiatem oraz
podnoszenie jakosci oferowanych ustug i ich rozszerzanie. Efektem
koncowym takich dzialan bedzie posiadanie wielu atrakcji, w ktorych kazdy
odwiedzajacy nas turysta znajdzie cos dla siebie, co takze moze skloni¢ go do
ponownego przyjazdu.

Dzialania Powiatu oparte sa o Strategie Zrownowazonego Rozwoju
Powiatu Jeleniogorskiego oraz Program Rozwoju Turystyki w Powiecie
Jeleniogorskim przyjetym Uchwala nr XXXII/196/2001 Rady Powiatu z dnia
3 lipca 2001 r.

Powiat Jeleniogorski przyklada duza wage do rozwoju gospodarki
turystycznej regionu.

W dzialaniach najwiekszy nacisk kladzie sie na utrwalanie
pozytywnego wizerunku regionu przyjaznego turystom oraz poprawie
infrastruktury turystyczne;.

O atrakcyjnosci turystycznej powiatu §Swiadczy takze dynamika
wzrostu prywatnych przedsiewzie¢ inwestycyjnych. Powstaly nowe hotele
takie jak Gotlebiewski, Sandra, modernizowane i przebudowywane sa inne
obiekty hotelarskie. Rozwijana jest infrastruktura turystyczna — oddano do
uzytku czteroosobowy wyciag w Karpaczu, zmodernizowano wyciag
w Szklarskiej Porebie, uruchomiony zostal — po wielu latach - pociag
z Jeleniej Gory do Korenova.

Przedsiewziecia te w znaczacy sposob poprawiaja wizerunek powiatu
jeleniogorskiego jako miejsca, gdzie warto przyjecha¢ na wypoczynek.

W tabeli nr 1 przedstawiono najwazniejsze informacje dotyczace
wielkosci bazy noclegowej oraz ruchu turystycznego w latach 2009 i 2010.

Zauwazalny spadek ilosci obiektéow i miejsc noclegowych wiaze sie Scisle
z dzialaniami na rzecz poprawy standardu tych obiektow. Wiele z nich
wylaczanych jest 2z eksploatacji na czas generalnych remontow,
a modernizacja obejmuje likwidacje wieloosobowych pokoi na rzecz
standardu pokoi jedno i dwuosobowych oraz apartamentoéw rodzinnych.

Zmniejszona liczba obiektow oznacza takze mniejsza liczbe turystow
i udzielonych noclegow. Pozytywna tendencjg jest wzrost liczby
wynajmowanych pokoi, co oznacza wzrost przecietnego czasu pobytu.



Nalezy zaznaczyc¢, ze opisane tendencje dotycza porownania lat 2009 i 2010,
kiedy to nastapil swiatowy spadek wyjazdow turystycznych. Rok 2011
znaczaco przelamuje te tendencje, co zauwazane jest m.in. na ulicach
Szklarskiej Poreby czy Karpacza oraz karkonoskich i izerskich szlakach
turystycznych.

Oficjalne dane statystyczne dostepne beda w potowie 2012 roku.

Tabela nr 1

Turystyczne obiekty zbiorowego zakwaterowania wg rodzajow

j-m. 2009 2010
obiekty ogétem VII ob. 833 726
obiekty caloroczne VII ob. 751 678
miejsca noclegowe ogétem msc 58 965 49 067
miejsca noclegowe caloroczne msc 51282 45 268
korzystajacy z noclegéw ogélem I-XII osoba |2 032 670 1 895 540
korzystajacy z noclegéw turysci zagraniczni [-XII osoba |1 646 122 414 800
wynajete pokoje ogétem I-XII w obiektach hotelowych - 1 006 776 1 656 486
wynajete pokoje turystom zagranicznym I-XII w ob. hotelowych - 545 309 531 512
udzielone noclegi ogétem I-XII - 5333170 4 814 319
udzielone noclegi turystom zagranicznym I-XII - 1 006 776 1016 644

Dolnoslaska Organizacja Turystyczna przeprowadzita w 2010 roku badania
ruchu turystycznego w Kotlinie Jeleniogorskiej. Badania te sa na tyle
ciekawe, ze warto przytoczy¢ je w tym dokumencie.

Celem badania byta petna charakterystyka ruchu turystycznego w Kotlinie
Jeleniogorskiej w sezonie letnio — jesiennym oraz postrzeganie przez turystow
produktu turystycznego regionu w bardzo szerokim aspekcie.

Celami szczegolowymi byly:

1)
2)

3)

Modele i motywy, wielkosc¢ i struktura wydatkow podczas pobytu,

Postrzeganie  przez  turystow  poszczegdlnych  czesci  produktu
turystycznego Dolnego Slaska,

Charakterystyka zmiennych socjologicznych, demograficznych,
ekonomicznych odwiedzajacych,

Badania przeprowadzono na podstawie ankiet. Ponizej prezentujemy wnioski
wynikajace z tych badan, zas szczegolowe tabele zrodlowe zawarte sa
w zalaczniku do niniejszej informacji.




Wnioski:

W przypadku turystow odwiedzajacych Kotling Jeleniogorska
najwazniejszym zrodlem informacji sg stanowia zadowoleni znajomi,
a nastepnie Internet.

Zdecydowana  wiekszoS¢ odwiedzajacych  Kotling  skorzystala
z wlasnego Srodka transportu, a 9 % z kolei. Jest to zupelnie inna
sytuacja niz w przypadku innych subregionéw Dolnego Slaska.

63,5 % odwiedzajacych Kotling podrozuje z rodzina natomiast 33,1 %
z przyjaciolmi. Jest to wiekszy wspotczynnik niz w przypadku catego
regionu stad mozna wnioskowac iz przewaza turystyka rodzinna.

Wsrod odwiedzajacych zdecydowanie przewazaja odwiedzajacy
indywidualni — 87,5%.

Glownym motywem odwiedzajacych Kotling jest zwiedzanie,
wypoczynek, oraz uprawianie turystyki kwalifikowanej. Turystow
aktywnych jest zdecydowanie wigcej niz w innych regionach Dolnego
Slaska.

W przypadku odwiedzajacych kotline, blisko 90 % zostaje na nocleg.
Sa to wyniki zdecydowanie korzystniejsze dla gospodarki turystycznej
niz w przypadku calego regionu.

Podczas pobytu korzystano glownie z hoteli, moteli, zajazdow lub
pensjonatow — 43,9 %, stosunkowo sporo oséb korzysta z kwater
prywatnych, wiecej niz ma to miejsce w przypadku calego regionu.

Wedlug respondentow najlepiej rozwinieta w Kotlinie Jeleniogorskiej
jest turystyka aktywna, a nastepnie turystyka uzdrowiskowa
i kulturowa.

Wedlug respondentéw  najbardziej atrakcyjnymi  produktami
turystycznymi w Kotlinie jest turystyka piesza oraz palace i parki oraz
zamki piastowskie.

Bardzo istotng informacja jest ta iz, co 6 turysta przyjezdza do Kotliny
Jeleniogorskiej regularnie.



Dzialania promocyjne

Wspodlpraca z gminami powiatu jeleniogorskiego i miastem Jelenia Gora

W dniul9 stycznia 2011 uroczyscie podpisano aneks do Porozumienia. Przy
podpisywaniu Aneksu uczestniczyly media, ktore zdaly relacje z tego
wydarzenia.

Aneks jest kontynuacja Porozumienia z 2010 okreslajacego zasady i zakres
wspolnych przedsiewzie¢ promocyjnych. Zgodnie z Aneksem budzet na
wspolne dziatania wynosi 110 250 zi. Ponizsza tabela przedstawia wkiad
finansowych poszczegolnych gmin i Powiatu do Porozumienia.

Lp. | Gmina Kwota
1 Powiat Jeleniog6rski 18000
2 Szklarska Poreba 18000
3 Jelenia Goéra 18000
4 Janowice Wielkie 1500
S Karpacz 18000
9] Jezow Sudecki 3000
7 Podgorzyn 6500
8 Stara Kamienica 2000
9 Piechowice 3750
10 | Myslakowice 6500
11 | Kowary 15000

Lacznie 110250

W 2011 roku zrealizowano szereg przedsiewzie¢, z ktorych
najwazniejsza byly dzialania promocyjne w Centrum Handlowym
Globetrotter w Berlinie w dniach od 1 do 26 lutego.

Wystawa we wspolpracy z Polskim Osrodkiem Informacji Turystycznej
w Berlinie odbywala sie pod haslem ,Polnisches Riesengebirge aktiv das
ganze Jahr Uber”.

Ze wspolnych srodkow zlecono wykonanie aranzacji wystawy, ktéra moze byc
wykorzystana takze przy innych okazjach. Centrum handlowe Globetrotter



przygotowalo plakaty promujace wystawe. POIT w Berlinie prowadzit akcje
promujace wystawe takie jak: informacja do mediow, przygotowanie
informacji prasowej, przygotowanie i wysylanie mailem zaproszen na
wystawe. Koszty te oraz koszty promocji na terenie Brandenburgii pokryt
POIT. Promocja odniosta duzy sukces, cieszyla sie ogromnym
zainteresowaniem berlinczykow. Tym bardziej, ze wystawa poprzedzata targi
ITB w Berlinie, na ktorych Polska byla krajem partnerskim.

W dniu 23 lutego 2011 w Centrum Handlowym Globetrotter w Berlinie
odbyla sie prezentacja ofert aktywnego wypoczynku w Karkonoszach.
W prezentacji udzial wzieli: Starosta Jeleniogorski, Burmistrzowie i Wojtowie
Gmin, przedstawiciele Ambasady RP i Polskiego Osrodka Informacji
Turystycznej w Berlinie, dziennikarze oraz zaproszeni goscie. Zas w dniu 26
lutego odbyla sie prezentacja ofert aktywnego wypoczynku przez firmy
turystyczne. Uatrakcyjnieniem prezentacji byt wystep zespolu z Cyrklandu
oraz bebniarzy ze Szklarskiej Poreby.

W ramach Porozumienia zrealizowano takze:

e udzial w targach w Dreznie w dniach 28.01 — 30.01.2011. W ramach
porozumienia zakupiono 9 m?2 powierzchni, oplacono noclegi
informatoréw oraz transport osob 1 materialow promocyjnych.
Promocja powiatu jeleniogorskiego prowadzona byla wspdlnie
z Oberlausitz Niederschlesisen.

e w pazdzierniku 2010 r. wydano w 20.000 egzemplarzy folder
,<Karkonosze — aktywnie przez cztery pory roku”, wykonano estetyczne
torby papierowe na materialy promocyjne — z logiem ,Karkonosze” oraz
adresami stron www wszystkich sygnatariuszy Porozumienia.

e We wrzeSniu 2011 roku wydano 20.000 egzemplarzy folderu
promocyjnego wraz z katalogiem bazy noclegowe;j.

e promocja na targach ITB w Berlinie w dniach 9 - 13 marca 2011.
Dodatkowo uczestnicy Porozumienia skorzystali 2z bezplatnej
powierzchni 10 m?2 w ramach realizacji Projektu realizowanego przez
DOT. Stoisko znajdowalo sie¢ w obrebie powierzchni wystawienniczej
Dolnoslaskiej Organizacji Turystyczne;.

e uczestniczono w targach turystycznych we Wroclawiu, Katowicach,
Jabloncu nad Nisou i Bialymstoku

e przedstawiono oferte aktywnego wypoczynku we Wroctawiu przy okazji
Swiatowych Igrzysk Polonijnych oraz na Majowce Wroctawskie;j.

Ponadto realizowano promocje medialng w poznanskiej gazecie telewizyjnej
Tele Wizja oraz w lokalnej telewizji Karkonosze Play i DAMI.

W 2010 roku promowano karkonoska turystyke na najwiekszych krajowych
targach, jakim jest TOUR SALON w Poznaniu.



Targi te co roku gromadza kilkuset wystawcow z kilkudziesieciu krajow oraz
wielotysieczna publicznoS¢ - zaréwno profesjonalistow podczas dwoch
pierwszych dni branzowych, jak i klientow indywidualnych, szukajacych
pomystow na ciekawe spedzanie wolnego czasu. Targi TOUR SALON sa
miejscem szerokiej prezentacji krajow, regionow, najnowszych ofert i atrakcji
turystycznych, a takze spotkan biznesowych i nawigzywania nowych
kontaktow handlowych wsrod przedstawicieli branzy.

Powiat jeleniogorski promowany byl w ramach Porozumienia miast
i gmin powiatu jeleniogorskiego. Pod hastem "Karkonosze - krélestwo Ducha
Gor". Prezentowane byty oferty wypoczynku w Karkonoszach i Gorach
Izerskich. Szczegélnym zainteresowaniem cieszyly sie oferty wypoczynku
aktywnego oraz w obiektach zabytkowych.

XIII Miedzynarodowe Targi Turystyczne TOURTEC'2011.

W dniach od 6 do 7 maja odbytla sie trzynasta edycja
Miedzynarodowych Targow Turystycznych TOURTEC'2011.

Tegoroczne Targi zgromadzily rekordowa iloS¢ wystawcow — 106.

Thumie przybyli jeleniogorzanie oraz goscie mieli okazje do poznania
bogatej oferty wypoczynku i produktow lokalnych wystawcow z Polski,
Czech, Niemiec i Holandii. W celu uatrakcyjnienia prezentacji targowych
wystawcy prezentowali swoje oferty w tzw. Uliczkach.

Przy "Uliczce Karkonoskiej" prezentowane byly oferty wypoczynku
w Karkonoszach, Kotlinie Jeleniogorskiej, Gorach Izerskich i Kaczawskich.
Pokazy i wycieczki "z kijkami" przyblizyly ten rodzaj aktywnosci, a jazda
wielokolowym rowerem byla dodatkowa atrakcja.

Z kolei na "Uliczce produktow lokalnych" zwiedzajacy mieli okazje
skosztowa¢ serow kozich, miodu czy przepysznych ciast. Producenci
wyrobow w filcu, szkla, ceramiki przyblizyli spos6b ich wykonania.

ysUliczka czeska” zgromadzila wystawcow 2z republiki Czeskiej
prezentujacych oferty wypoczynku oraz lokalne produkty. Ogromna
popularnoscia, zwlaszcza wsrod dzieci i mlodziezy cieszylo sie stoisko
Centrum Babylon z Liberca oferujace obok oferty aktywnego wypoczynku
wiele gier i zabaw logicznych.

Wystepy i pokazy licznych zespolow oraz loteria umility czas spedzony na
Placu Ratuszowym.

Wielka atrakcja byl przelot nad Placem Ratuszowym dwoéch samolotow
znanej grupy akrobacyjnej Zelazny i "wymalowanie" na blekitnym niebie
serduszkal!

Wystawcy zas mieli mozliwosc¢ lotu szybowcem nad Kotling Jeleniogorska.

Podczas targow mialy miejsce rowniez niezalezne wystepy artystyczne
trwajace przez caly czas imprezy. Wspaniale pokazy artystow 2z naszego
powiatu, regionu a takze z kilku innych regionéw z Polski, Czech i Niemiec.



Interesujacym elementem prezentacji muzycznych byly wystepy grupy
muzycznej Z partnerskiego Powiatu Bamberg (Niemcy)
»2Kreuzschuhkerwasmusik” grajacej muzyke ludowa regionu Frankonii.

Okolicznosciowym dyplomem wyrozniono Powiat Bialostocki oraz
Gmine Jezow Sudecki za Nagjlepsza prezentacje stoiska i Najlepszq oferte
turystycznaq.

W czasie targow prezentowano rowniez kuchnie regionalne -
karkonoskg oraz walonska. Targi odwiedzilo ponad 15.000 mieszkancow
1 gosci.

Ceremonie otwarcia Targow zaszczycili: Jerzy Pokoéj - Przewodniczacy
Sejmiku Wojewodztwa Dolnoslaskiego, Jerzy Luzniak - Wicemarszatek
Wojewodztwa Dolnoslaskiego, Marcin Zawila — Prezydent Miasta Jeleniej
Gory, Petr Baitl - Burmistrz Miasta Jablonec nad Nisou.

Warto pokresli¢, ze impreza ta odbyla sie pod patronatem Ministra
Sportu i Turystyki, Polskiej Organizacji Turystycznej, Dolnoslaskiej
Organizacji  Turystycznej, @ Marszatka  Wojewodztwa  Dolnoslaskiego
Prezydenta Miasta Jeleniej Gory oraz Dolnoslaskiej Izby Turystyczne;.

Partnerem Targow bylo Centrum Babylon z Liberca.

Wspolpraca partnerska.

W dniach 25-27 marca br. Powiat Jeleniogorski po raz kolejny
promowatl region na Euroregionalnych Targach EUREGIOWIRTSCHAFT
w partnerskim mieScie Aachen. Wielkim zainteresowaniem cieszyly sie
prezentowane foldery i Dbroszury, zwiedzajacy pytali o warunki
zakwaterowania, mozliwosci aktywnego wypoczynku, o oferty wypoczynku
z dziecmi czy tez o miejsca warte zwiedzenia. Jak zwykle duza popularnoscia
cieszyly sie smakolyki przywiezione z Polski. Doskonale polozenie stoiska
sprawilo, ze duza liczba oso6b miata okazje do bezposrednich rozmow
z informatorami oraz mozliwoS¢ zapoznania si¢ materialami promocyjnymi.

Szacuje sie, ze przez miesiac trwania targi odwiedzito 160 tysiecy osob.
Wraz z Powiatem Jeleniogorskim swoje oferty prezentowalo nasze miasto
partnerskie Jablonec nad Nisou oraz Oberlausitz Niederschlesien z Bautzen.

W dniu 25 marca stoisko nasze odwiedzita pani Sabine Verheyen -
Europosel Parlamentu Europejskiego oraz Helmut Etschberg - Prezydent
Regionu Miast w Aachen. Podczas wizyty podkreslono wzorowe partnerstwo
pomiedzy naszymi regionami, ktore moze by¢ wzorem dla innych. Ponad 20-
letnie partnerstwo miedzy Regionem Miast Aachen owocuje realizacja
wspolnych przedsiewziec¢ przynoszacych korzysci dla obu stron.

Podczas targow turystycznych TOURTEC stworzona zostala mozliwosc
podjecia wspolpracy z partnerami z Holandii i Belgii, w 2011 roku klub



szybowcowy z Aachen zrealizowal oboz mlodziezowy we wspolpracy
z Aeroklubem Jeleniogorskim.

Pani Poset do Parlamentu Europejskiego Sabine Verheyen zaprosila
przedstawicieli strony polskiej, niemieckiej i czeskiej do zaprezentowania
prowadzonej wspolpracy w Parlamencie Europejskim w Brukseli podczas Dni
Europy, ktore odbeda sie we wrzesniu br.

Z inicjatywy Grazyny Prawdy - Zony ambasadora RP w Berlinie, powiat
jeleniogorski goscit pierwsze damy niemieckiej polityki. Byly to zZony
politykow, prezesow znaczacych przedsiebiorstw i spotek. Panie mialy okazje
zapoznania sie z najbardziej urokliwymi zakatkami naszego regionu oraz
zwiedzania najciekawszych zabytkow i miejsc regionu.

We wrzesniu Powiat Jeleniogorski goscit 30-osobowa delegacje Regionu Miast
z Aachen.

Swiatowy Dzien Turystyki

Juz po raz trzynasty Powiat Jeleniogorski zorganizowat
Karkonoskie Spotkania Turystyczne — impreze uswietniajaca Swiatowy Dzien
Turystyki.

Wreczone zostaly Nagrody Starosty Jeleniogorskiego - LICZYRZEPY.
Uhonorowano osoby, firmy i przedsiewziecia promujace region jeleniogorski
i wplywajace na korzystne zmiany w gospodarce turystycznej regionu.

Za rok 2010 Kapituta Nagrody uhonorowata:

- Hotel Palac Staniszow

- Magiczny Szlak Ducha Gor,

- Panig Marie Nienartowicz - autorke bajek karkonoskich,

- Pana Krzysztofa Wisniewskiego - wlasciciela Wisniowej Polany,
- Pana Michala Razniewskiego

- ks. Michal Golebia - duszpasterza ratownikow gorskich,

- Nagrode Specjalna otrzymata Telewizja DAMI

Spotkanie zaszczycili m.in. postanki na Sejm RP Marzena Machalek
i Elzbieta Zakrzewska, szef Sejmiku Dolnoslaskiego Jerzy Pokoj, a takze
delegacja miasta i powiatu Aachen na czele ze starosta Helmutem
Echenbergiem, delegacja powiatu Bamberg ze starosta doktorem Gunterem
Denzlerem, delegacja z Jablonca nad Nisou, delegacja samorzadu
holenderskiego, wolsztynskiego i inni.

Impreza zostala wsparta przez Sparkasse Oberlausitz-Niederschlesien
z Zittau.



Pozyskiwanie srodkéw unijnych.

Promocja atrakciji na drogach Powiatu Jeleniogorskiego - oznakowanie.

W dniu 14 kwietnia 2011 roku Powiat Jeleniogorski podpisat Umowe
z Euroregionem Nysa o dofinansowanie oznakowania turystycznego na
drogach powiatu jeleniogorskiego. Ze Srodkow Funduszu Mikroprojektow
Programu Operacyjnego Wspolpracy Transgranicznej Republika Czeska -
Rzeczpospolita Polska 2007-2013 pozyskano 11 520,90 euro. Pozwolilo to na
wykonanie 71 znakow promujacych najbardziej atrakcyjne miejsca i obiekty
turystyczne na terenie powiatu jeleniogorskiego oraz na promocje naszego
partnera - Miasto Jablonec nad Nisou.

Dzieki realizacji tego przedsiewziecia Powiat Jeleniogorski dysponuje bardzo

dobrze rozwinieta siecig oznakowania atrakcji turystycznych.

Karkonosze i buzyce Gorne - aktywnie przez cztery pory roku.

W sierpniu 2011 r. Powiat Jeleniogorski, wspolnie z Marketing-Gesellschaft
Oberlausitz-Niederschleisen GmbH, przystapit do realizacji projektu
"Karkonosze i Luzyce Gorne - aktywnie przez cztery pory roku".

Projekt realizowany jest ze sSrodkow Unii Europejskiej - Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego: Inwestujemy w wasza przysztos¢ w ramach
Programu Operacyjnego Wspolpracy Transgranicznej Polska-Saksonia 2007-
2013.

Budzet Projektu na lata 2011-2013 wynosi 198.180 euro, w tym:

- Powiat Jeleniogorski

183.718,00 -ogbtem, w tym
156.160,30 - §rodki unijne
27.557,70 - srodki wlasne

Oberlausitz Niederschleisen Bautzen

14.462,00 -ogbtem, w tym



12.292,70 - §rodki unijne
2.169,30 - srodki wilasne

Realizacja zadan okreslonych w Projekcie obejmuje lata 2011 - 2013. Jest to
najwieksze  przedsiewziecie promocyjne realizowane przez Powiat
Jeleniogorski. Obejmuje m.in.:

- udzial w targach w TOUR SALON w Poznaniu, Reisenmarkt w Dreznie,

Holiday World w Pradze, Euregio Tour w Jabloncu Nad Nisou, Wirtschaft w
Aachen, ITB w Berlinie, Konventa w Lobau i Seeanmesse w Hoyerswerdzie,

- organizacje Miedzynarodowych Targow Turystycznych TOURTEC w Jeleniej
Gorze,

- wydanie przewodnika z mapa dotyczacego turystyki aktywnej na obszarze
Karkonoszy i Luzyc Gornych w nakladzie 30 000 egzemplarzy,

- organizacje seminariow,

- zakup gadzetow promujacych rozne formy turystyki aktywnej na obszarze
Karkonoszy i Luzyc Gornych.

Projekt taki nie byl jeszcze realizowany. Jest to pierwsze
przedsiewziecie polegajace na przeprowadzeniu wspolnej kampanii
promocyjnej Karkonoszy ikuzyc Gornych. Stworzenie nowego wspolnego
produktu turystycznego jakim jest turystyka aktywna przez caly rok
powoduje zapelnienie luki obszaru pogranicza polsko-niemieckiego w tej
sferze. Po raz pierwszy oba regiony wezma udzial we wspolnej prezentacji na
imprezach targowych. Po raz pierwszy zostanie opracowane i wydane
wspolne wydawnictwo promujace pogranicze polsko-niemieckie jako jeden

region urlopowy pod wzgledem uprawiania turystyki aktywnej przez caly rok.


http://www.aktywnie.starostwo.jgora.pl/dzialania.html
http://www.aktywnie.starostwo.jgora.pl/dzialania.html
http://www.aktywnie.starostwo.jgora.pl/dzialania.html

Zalacznik do informacji

»,lurystyka w powiecie Jeleniogorskim”

Zestaw wykresow przedstawiajacych charakterystyke przyjazdow do Kotliny
Jeleniogorskie;.

Wykres 1. Zrédta informacji o Kotlinie Jeleniogérskiej (turysci ogétem)

szkofa A- 3,1%
znajomi/rodzina —_ 44,8%
targi/imprezy —. 1,5%
foldery ﬂ- 4,9%
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radio —. 0,9%
v 7. 1,5%
prasa 7- 43%
Internet ‘_ 42,6%
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Wykres 2. Srodek transportu wykorzystywany w podrézy
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Wykres 3. Wielko$¢ grupy
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Wykres 4. Organizatorzy przyjazdow

Inacze) I 1,9%
instytucje spoleczng I 3.1%
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Wykres 5. Motywy przyjazdu do Kotliny Jeleniogérskiej

poprawa zdrowia, rehabilitacja - 9.8%
hobby - 2,8%
tranzyt | 0,0%
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Wykres 6. Dtugosé pobytu
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Wykres 7. Wykorzystanie miejsc noclegowych
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Wykres 8. Najlepiej rozwiniete form turystyki w Kotlinie Jeleniogorskiej .

wiejska 58%

biznesawa . 4,00

kulturowa 15,6%
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Wykres 9. Najatrakcyjniejsze produkty turystyczne w Kotlinie Jeleniogérskiej.

nne 1,4%
Parkii centra rozrywki 14, 7%
Wypoczynek na wsi | ekoturystyka r 5,7%
Konferencje i szkolenia w obiektach zabytkowych ® 1,7%
Pobyty kuracyjne w uzdrowiskach : 13.3%
Odrodki Spa & wellness 9,6%
Bogactwo dolnodlaskich lasdow | 16,4%
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Obickty sakralne _ 68,8%
Szlak | obiekty cysterskie : 21,8%
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Wykres 10. Czestotliwos¢ przyjazdow turystéow do Kotliny Jeleniogérskiej.
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